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OPP 2020



OPP 2020

- 46 event 
(2 avlyst, 2 utsatt)

- Få nye aktører tok 
oppfordring om å lage 
egne event i usikker 
periode

- Sponsoroppfølging

Nye:
- Akademia
- Innovasjonsamtaler
- Vestlandsturne
- Springbrettet
- JobbLoop



Styringsgruppens evaluering av OPP 2020



- Gode, men savner fysiske møteplasser

- Veldig positiv feedback på arrangementene under 

OPP-rundturen. Mange kolleger satte pris på den!

- Dårlig med oppmøte..

- Fornøyde deltakere. Har ikke hørt så mye fra de som har 

sett filmen.

- Begrenset med tilbakemeldinger, men positivt ang proft 

digi oppsett og aktuelt tema .

- Gode tilbakemeldinger

- 4,5 i score i snitt (av 5)

- Få tilbakemeldinger. De som kom var positive

- Positiv respons men ikke så mange deltagere som vi 

håpet. Av påmeldte er det ca 50% som logger seg på og 

deltar.

Vurdering av egne eventer og deltagerrespons



Verdi av å arrangere egne OPP-arrangementer

- I år var det liten verdi - ut over selve "innovasjonssamtalen"

- Synlighet

- Koblinger til sentrale nettverk og synlighet

- Trekker nye folk til vårt eget arrangement

- Markedsføring, var en fin promovideo, og likestilt markedsføring av alle aktører i år, det var veldig bra.

- Vi kunne skapt mer forståelse for offentlig sektor og arbeidet man gjør rettet mot næringen, men og gitt aktører i fylket bedre 

forståelse for hvordan de kan bruke fylkeskommunen. Med alt annet som har skjedd i vår og en hektisk periode i fylkeskommunen, ble 

det dessverre ikke satt av nok tid til å arrangere et eget arrangement i år.

- En stor verdi for økosystemet og for hver enkelt

- Synlighet og informasjon/distribusjon av våre tjenester og tilbud.



Dårligst rating:
- Kickoff (2)
- OPPhuset (2)
- Sponsor (1)

God rating: 
- OPPkvikker (4)
- Markedspakke (4)
- OPPhuset (4)

Best rating 
- OPPtur (5)
- Kommunikasjon (5)
- SoMe (5)
- Synlighet (5)



Mobilisering og involvering



Weboppdateringer
Nye undersider: 
- “OPPkvikker”
- “OPPtur”
- “Innovasjonssamtaler”

Bloggposter: (22 stk i 2020)
- OPP 2020-konsepter
- OPPhuset
- Sommerkampanje
- OPPsummeringer

Forbedringstips: 
- Kalender (ny funksjonalitet til 

nye tider/behov)
- Mindre statisk
- Implementering av merkevare
- Sponsorrelevans



innovasjonsukenopp.no - Google Analytics



innovasjonsukenopp.no - delingskanaler



Nyhetsbrev



VIMEO - brukerstatistikk



VIMEO - TOPP 10

Suksesskriterier: 
- Mobilisering i forkant
- Koblet på kommunikasjonsteam/administrasjon
- Markedsføring i etterkant
- Aktørenes flerkanalstrategi

Mulighetsrom:
- Publisering i etterkant
- Flere kanaler: nyhetsbrev, presentasjon, SoMe, web
- Koble intervjuobjekt til nye, relevante aktualiteter
- Knytte relasjoner for å planlegge 2021



Sosiale medier (Facebook, Linkedin, Instagram)



NYTT AV ÅRET:
- OPP som innholdsprodusent og distributør

Produserte og distribuerte: 

- 18 produksjoner
- Utviklet tre nye konsepter

Brukte Vimeo-konto fra OPP som innholdshub 
slik at alle kunne distribuere i sine kanaler 
mens OPP fikk visningene. 

Noe som ga veldig god delingskultur både i 
etablert og nye nettverk







MERKEVARE OG KOMMUNIKASJON

2019: INNOVASJONSUKEN OPP fasiliterer innovasjonssamtaler på Vestlandet

Nytt av året - spisset budskap og konsept:
 1. Ung skaperkraft 2. Samhandling og samarbeid 3. Vestlandet til verden



Konkretisering av innholdskonsepter: OPPkvikker 

BI
Norges Handelshøyskole
Høgskulen på Vestlandet
Universitetet i Bergen
Høyskolen Kristiania



Konkretisering av innholdskonsepter: Innovasjonssamtaler 

Bergen kommune
VIS
StartupLab
Impact Hub
Bergen Works



Konkretisering av innholdskonsepter: OPPtur

Voss, Hardanger og Odda
Sogndal
Førde
Florø
Måløy
(Stord)



Øvrige studentsamarbeid

+ Fagskolen Kristiania designet OPP-studio
+ To praksisplasser for entreprenørsskapsstudenter fra BI



OPPnå Finansering - årets oppsider

https://www.innovasjonsukenopp.no/aktuelt/oppnaa-finansering/



Åpningsarrangement
Innovasjonsuken OPP 2020 inviterte til 
digitalt åpningsarrangement. 

Innhold: Thina Margrethe Saltvedt, Håkon 
Haugli, Geir Luedy og unge gründere fra 
Ungt Entreprenørskap. 

MADE satt sammen et kulturelt 
arrangement med nyskapende artister:

dePresno
Iris
Red Moon 
Askjell

310 visninger 
(tredje mest sette OPP-arrangementet)



BUDSJETT & REGNSKAP



Læringer for 2021
- De fysiske eventene har helt klart vært savnet.

- OPP ble så bra som det kunne blitt når det måtte bli digitalt.

- Året i år er usammenlignbart. Vi må ha fysiske møter. Åpningsfest og avslutning..

- Buzzing og summing av at nå skjer det - i bredde i ulike kanaler rundt om :)

- Under andre omstendigheter er jo de fysiske møteplassene viktig, men som heldigitalt arrangement synes jeg det var glimrende levert 

og savnet ikke noe. Problemet er mer at en ikke rekker å se på alt, for en har det alt for travelt i egen hverdag selv, så det er jo synd....

- Flere arrangementer fra hele fylket, spesielt arrangementer i egen regi fra næringshager og spennende miljøer i distriktene. Hadde vært 

kjekt å delta på noe på "andre siden av fylket" og lært noe nytt og et arrangement som jeg kanskje ikke hadde fått muligheten til å delta 

på hadde det ikke vært digitalt.

- Jeg håper at neste år blir uten covid

- At våre egne arrangører inkl. meg selv var mye tidligere ute med planlegging og registrering etc. Samt Fysisk deltakelse! Digitalt er 

B-vare på en måte - når vi snakker om en innovasjons-festival og et økosystem... sånn er det bare :)





OPP i tall
- 46 arrangement
- 21 327 sidevisninger innovasjonsukenopp.no
- 3469 visninger på OPP-arrangementer
- Topp 3 arrangører: 6130 DNB NXT 850 Impact Challenge 551 THE OCEAN
- 18 nye OPP-produksjoner 
- 3 nye kommunikasjonskonsepter: OPPtur, OPPkvikker, Innovasjonssamtaler
- 5 OPPkvikkere med akademia på Vestlandet 
- 800 km på Vestlandsturne
- 6 destinasjoner på OPPtur



Visningstall fra øvrige arrangementer under OPP 
- DNB NXT: 6130 visning etter en uke (tilgjengelig til november) 
- THE OCEAN: 

300 aktive deltakere på selve konferansen. Snitt på 5,2 timer per seer (av 7t) + 137 unike seere 
(251 views) i vimeokanalen, opptak fra konferansen 

- Impact Challenge: 850 videovisninger (Tredje dypdykk hadde 100 deltagere)
- OPPkvikker, OPPtur og innovasjonssamtaler: 3287
- Innovasjon Norge: Fra ide til marked: 41, SNU: 31, IPR: 13, Go Global: 53
- StartupLab: 50 deltaker på Lessons Learned in Hardware, 50 deltakere på Meet Corporates



OPPfølginger etter styringsgruppemøte
- Rapportering av visninger på øvrige arrangement
- Erfaringer med digitale arrangementer: THE OCEAN, DNB NXT, Impact Challenge
- Søknad Bergen Kommune angående videre strategisk arbeid/ digital satsing 2021
- Innholdsproduksjon - arrangementkalender (tilgjengeliggjøre gjennomførte arr.)
- Helårssatsing vs. innovasjonsuke? 
- Oppstart 2021?



VEIEN VIDERE…. 
- Strategi-samling
- Ambisjoner
- Prosjektorganisering
- Utviklingspotensiale 


