Utviklinga av turismen i Vestnorsk fjordlandskap

Stale Brandshaug, Visit Sognefjord AS
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MILJ@ - BEVARING AV NATUR, KULTUR OG MILJ@

Kulturell ikdom

Biologisk mangfold - A

MENNESKER - STYRKING AV SOSIALE VERDIER

Lokal livskvalitet og sosiale verdier - A bevare
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Bkonomisk levedyktige og konkurransedyktige reiselivsdestinasjoner gjen-
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@konomisk dyktighe rans itige reiselivsbedrifter




Turismens betydning for Norge
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Tall for 2016 var ikke klare da brosjyren gikk i trykken. Jobber i reiselivsnseringen representerer 158 400 arsverk.
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av det samlede
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REISELIVET VIKTIG FOR OMSTILLING OG SKAPER ARBEIDSPLASSER FOR

UNGE, KVINNER OG INNVANDRERE

KILDE: NOKKELTALL FOR NORSK TURISME/INNOVASJON NORGE 2015
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VERDISKAPING* FRA REISELIV PR INNBYGGER (2015)

STED VERDISKAPING PR INNBYGGER
Norge 37 100 000 000 7029
Fjord Norge 9 300 000 000 6778
Mgre og Romsdal 1228 000 000 4612
Stranda 98 100 000 21 220
Geiranger 73 575 000* cyygoelele

*Verdiskaping = EBITDA+Ignnskostnader (Menon 2015)

* Forutsatt at Geiranger = 75% av Stranda kommune — resultat Union
Geiranger = 60% av Geiranger
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NOK 12 000 000 000 000 BILLIONER

Kilde: UNWTO 2015




Vekst i reiselivet frem mot 2030 FJORD
kilde UNTWO 2015 NORWAY.

UNWTO Tourism Towards 2030: Actual trend and forecast 1950-2030
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Cruiseutvikling pa Vestlandet!

Antall dagspassasjerer pa Vestlandet Cruiseanlgp pa Vestlandet
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Starre skip, flere passasjerer, lavere vekst av anlgp
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Utvikling pa Preikestolen!
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Vi opplever oftere og oftere at de ber oss utelate Bergen, Flam og Geiranger,
0og hadde senest denne uken en forespgrsel fra en kunde som ville reise Norge
pa langs, og som gnsket det Geiranger og Flam tilsynelatende tilbyr, men uten
massene.

Vi ser Flam som en destination der snart nar grensen for max. Det gjelder
bade pa turistattraktionerne og pa restauranter der bespiser de mange der
besgker Flam/Gudvangen.

Vi opplever ikke Geiranger enna at veere sa fullt som ved Sognefjorden.

Mange gnsker a dra til Geiranger/Flam, for det er stedsnavn de har hgrt om,
far de kommer til Norge. Men nar de farst kommer dit, vil de bare bort derfra.
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Destinationer som efterfragas &ar en mojlighet, destinationer som fylls med
turister ar en utmaning.

For tillfallet har vi 3 destinationer som ar en sddan mojlighet och
utmaning: Flam, Geiranger, Tromsg och delvis Bergen.

Flam producerar klagomal och besvikelse hos betalande malgrupper.
En idyllisk ort kdnns som helt "over crowded”.

| princip star orter som Flam och Geiranger vid ett vagval: vilka malgrupper
vill man ha?

Intressen kan vara olika, men i princip har man skapat efterfragan som
skapar "angenama” problem - ekonomiskt sett.



TR

'NORGES ST@RSTE
TURISTBYGD,
MEN B/EREKRAFTIG?

|

13






Utviklingen har sin pris
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Bade pa fjorden...
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< Nyheter

Geiranger fylt til brlstepunktet av
turister: — Odelegger opplevelsen av
verdensarven
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SognogFiordane Tipsoss!  Vestlandsrevyen  Heyr sendinga  Trafikk

— Trafikken pa Naergyfjorden er ute av kontroll

27 fartey vil i sommar kjempe om & frakte turistar pa Neereyfjorden mellom Flam og

Gudvangen. Basert pa trafikitala fra i fjor vil i snitt 8500 sete st tomme pa béatane,
kvar dag.

alist
Kyrkjebo Johansen

alist

Anna Gytri

O MER OM NERSYFJORDEN PA
UNESCO 51 VERDSARVLISTE

¥ Oppdatert 04.03.2016, kl. 14:08
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Forventet global vekst er pa 60 % frem til 2030
Geiranger og Flam holder sin markedsandel

600 000 flere turister
til Geiranger arlig

700 000 flere turister
til Flam arlig

Pa de samme 4-5 manedene

-

FJORD
NORWAY.



M RORRN

O [1L
GEIR~ 2DEN
OC J Y. =



M RORRN




M RRAN

OM. [1L
SOCG LOG



Turistene
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Fleirtal i Stortinget

Masterplan for Geirangar

Geirangere far to millionar statskroner for d utvikle ein heilheitleg plan for omradet. 27
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BAREKRAFTIG
REISEMAL

LOKALT ENGASJEMENT
| ET LANGT PERSPEKTIV
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HVA REISELIVSNERINGEN MA GJBRE

MOT ET BAREKRAFTIG REISELIV

Veikart fra reiselivsuriagen i Norga

KLIMA OG MILJ®, og hva dett

DET MA IVERKSETTES

REISELIVSBEDRIFTENE SKAL

DET SKAL UTVIKLES flere tilbud 1

UT FRA ET SVERT GODT utgang

BEVISSTHETEN OM

REISELIVET MA

REISELIVSOPERATEBREMNE SKAL cft

AVFALLSHAMDTERINGEM SMAL basares |

v
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MOT ET BAREKRAFTIG REISELIV

Veikart fra riselivsaringen i Norge

DET MA UTVIKLES

REGJERINGEN MA falg:

YTTERLIGERE INNGREP g uth

| SAKER 50M GJELDER

DET MA UTVIKLES

DET MA UTVIKLES =t gro

TILTAK BOR IVERKSETTES forattralikk

GJENNOM INTERNASJOMNALT regelverk

DET MA SMAREST utredesfram:

MYNDIGHETENE MA g

DET MA LEGGES til rette an avf

FOR A SIKRE TURISMEN
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Innfare begrensninger paland og vann?
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Fellesgodefinansiering

Naringsavgifter
-skal komme gjesten til gode -skal bringe fleire gjester

Eit bidrag som blir belasta gjesten pa Differensierte avgifter tilpassa

utsida av rekninga for opphaldet nzerleiken til turisten.
Overnatting/servering -> daglegvare ->

Skal ga til tiltak som viser att neste
. " c randsoneverksemder
gong gjesten vitjar omradet T o .
Storleik €2 — 2,5, +/- 16-20 kr al ga til a Ta gjester Inn | omradet;
marknadsfering og profilering
Blir omtalt som «turistskatt» Storleik om lag som bidraget til

reisemalsselskapa i dag for
kjernenaeringa
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Fellesgodefinansiering
St.mld 19 «Opplev Norge — Unikt og eventyrlig»

Konkurransevridande (NOK 10-20)

Administrative kostnader (4-8%)

For store reisemal/byar («alle» har det)

Redusert offentleg bidrag (utfordring)
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- Diskusjonen om turistskatt burde veere
over, for den er ikke er gnsket av
partiene. Jo mer tid vi bruker pa et
avvist politisk virkemiddel, jo mindre

diskuterer vi andre gode lgsninger for a
legge til rette for turistveksten.

Kristin Krohn Devold M HG‘ .
= Reiseliv
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Konkurranseulempe i et internasjonalt marked
Allerede tyngre skattet enn andre land
Kommunens ansvar a sikre infrastruktur

Dyrt a administrere

Hvem skal inndrive skatten?

NH'D' .
= Reiseliv
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Kva ma til?

Forskrift som gir rom for at enkeltkommunar kan innfgre naeringsavgift og
turistavgift, som g]er greie fori 'nnkrevings— og kontrollsystem mm

(www.seafood.no)

— uSjematnzringen finansierer selv Sjgmatradet gjennom en lovpalagt avgift pa all eksport av norsk sjgmat. De
viktigste sjpmatbransjene er representert med egne radgivende markedsgrupper i Sjgmatradet. Disse sikrer at

ressursene brukes i samrad med naaringen.»

Og «skogtiltaksfondet»:

- E{Skngtiltaksfcmdet finansierES ved at alle skﬂgeiere trekkes 1 krone pr. omsatt kubikkmeter i samsvar

kapital.»

Ulempe: Hpge kontrollkostnader

T
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INNOVASIONSNBTTER i
FOR A REALISERE VISIONEN

FRAM MOT 2050
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Forvaltningen av
verdensarvfjordene er ikke — og
kan ikke veere - et lokalt eller
kommunalt ansvar

Dette er vart felles ansvar
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sognefjord

Alle: fglg strategiane i «Mot er baerekraftig reiseliv»-vegkartet
Nzeringa: berekraft i eigen bedrift som foretningsmodell - berekraftmerking

Myndigheitene: rammeverk og insentiv for auka berekraftig transport (nasjonalt og
internasjonalt). Norge/Skandinavia: paverke internasjonale rammer og insentiv

Destinasjon: masterplan, berekraftmerking og innfgring av talegrenser (dynamisk)
Fellesgodefinansiering: utprgving av ordning i UNESCO omrada/Sogn/Geiranger

Samarbeid: 100%
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_ d Ii: YOU WANT TO GO FAST— GOALONE
IE YOUMANT TO GO FAR — GO TOGETHER

AFRICAN SAYING .




Stale Brandshaug
Reiselivsdirektgr/CEO

Visit Sognefjord AS

-\I +47 90961179
~

stale@sognefjord.no

sognefjord

www.sognefjord.no
www.facebook.com/VisitSognefjord
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