
Utviklinga av turismen i Vestnorsk fjordlandskap 
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3 KILDE: NØKKELTALL FOR NORSK TURISME/INNOVASJON NORGE 2015 

 
REISELIVET VIKTIG FOR OMSTILLING OG SKAPER ARBEIDSPLASSER FOR  

UNGE,  KVINNER OG INNVANDRERE 



STED     VERDISKAPING   PR INNBYGGER 
Norge      37 100 000 000      7 029 
Fjord Norge        9 300 000 000      6 778 
Møre og Romsdal    1 228 000 000      4 612 
Stranda          98 100 000        21 220  
Geiranger      73 575 000*     327 000 
 
* Verdiskaping = EBITDA+lønnskostnader (Menon 2015) 
* Forutsatt at Geiranger = 75% av Stranda kommune – resultat Union 
Geiranger = 60% av Geiranger 
 

VERDISKAPING* FRA REISELIV PR INNBYGGER (2015) 
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Kilde: UNWTO 2015 

NOK 12 000 000 000 000 BILLIONER  



Vekst i reiselivet frem mot 2030 
kilde UNTWO 2015 
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Internasjonale 
hotellovernattinger  

i Fjord Norge  
2013-2017 

+ 518 000 døgn 
35% VEKST PÅ 4 ÅR 

 

Kilde: Statistikknett 



Cruiseutvikling på Vestlandet! 
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Cruiseanløp på Vestlandet 

Større skip, flere passasjerer, lavere vekst av anløp 



Utvikling på Preikestolen! 
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Vi opplever oftere og oftere at de ber oss utelate Bergen, Flåm og Geiranger, 
og hadde senest denne uken en forespørsel fra en kunde som ville reise Norge 
på langs, og som ønsket det Geiranger og Flåm tilsynelatende tilbyr, men uten 
massene.  
 
Vi ser Flåm som en destination der snart når grensen for max.  Det gjelder 
både på turistattraktionerne og på restauranter der bespiser de mange der 
besøker Flåm/Gudvangen. 
Vi opplever ikke Geiranger ennå at være så fullt som ved Sognefjorden. 
 
Mange ønsker å dra til Geiranger/Flåm, for det er stedsnavn de har hørt om, 
før de kommer til Norge. Men når de først kommer dit, vil de bare bort derfra. 

UTTALELSER FRA TUROPERATØRER 
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Destinationer som efterfrågas är en möjlighet, destinationer som fylls med 
turister är en utmaning. 
För tillfället har vi 3 destinationer som är en sådan möjlighet och 
utmaning: Flåm, Geiranger, Tromsø och delvis Bergen. 
Flåm producerar klagomål och besvikelse hos betalande målgrupper. 
En idyllisk ort känns som helt ”over crowded”. 
I princip står orter som Flåm och Geiranger vid ett vägval: vilka målgrupper 
vill man ha? 
Intressen kan vara olika, men i princip har man skapat efterfrågan som 
skapar ”angenäma” problem - ekonomiskt sett. 
 
 

 

UTTALELSER FRA TUROPERATØRER (2) 
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FLÅM: 
NORGES STØRSTE 

TURISTBYGD,  
MEN BÆREKRAFTIG? 



DE STORE IKONFJORDENE 

GEIRANGERFJORDEN 
OG NÆRØYFJORDEN 
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Utviklingen har sin pris 
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Både på fjorden…  
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…og på land! 
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TRUER 
VERDENSARV-

STATUSEN 



 
600 000 flere turister  

til Geiranger årlig 
 

700 000 flere turister  
til Flåm årlig 

 
På de samme 4-5 månedene 

Forventet global vekst er på 60 % frem til 2030 
Geiranger og Flåm holder sin markedsandel 
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OMDØMMET TIL 
GEIRANGERFJORDEN  
OG NÆRØYFJORDEN 
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OMDØMMET TIL 
SOGNEFJORDEN OG 

VESTLANDET 
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Turistene 

Lokalbefolkningen 

Miljøbelastningen 
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Innføre begrensninger på land og vann? 
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• Konkurransevridande (NOK 10-20) 
 

• Administrative kostnader (4-8%) 
 

• For store reisemål/byar («alle» har det) 
 

• Redusert offentleg bidrag (utfordring) 

Fellesgodefinansiering 
St.mld 19 «Opplev Norge – Unikt og eventyrlig»  
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HELÅRSTURISME: 
REISELIVETS VIKTIGSTE UTFORDRING! 
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Forvaltningen av 
verdensarvfjordene er ikke – og 

kan ikke være - et lokalt eller 
kommunalt ansvar 

Dette er vårt felles ansvar 
 



• Alle: følg strategiane i «Mot er bærekraftig reiseliv»-vegkartet 
 

• Næringa: berekraft i eigen bedrift som foretningsmodell - berekraftmerking 
 

• Myndigheitene: rammeverk og insentiv for auka berekraftig transport (nasjonalt og 
internasjonalt). Norge/Skandinavia: påverke internasjonale rammer og insentiv 
 

• Destinasjon: masterplan, berekraftmerking og innføring av tålegrenser (dynamisk) 
 

• Fellesgodefinansiering: utprøving av ordning i UNESCO områda/Sogn/Geiranger 
 

• Samarbeid: 100% 
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IF YOU WANT TO GO FAST– GO ALONE 
IF YOU WANT TO GO FAR – GO TOGETHER 

                                                  AFRICAN SAYING 



Ståle Brandshaug 
Reiselivsdirektør/CEO 

Visit Sognefjord AS 
+47 90961179 
stale@sognefjord.no 
 
www.sognefjord.no 
www.facebook.com/VisitSognefjord 
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